Kapitel fem

Produkt och bearbetning 

Rulla ner från löpande bandet
Efter att ha tagit upp varifrån budskapet kommer skall vi nu belysa de vägar som används för att förmedla detta budskap. Och precis som källan länkades till budskapet måste vi relatera mediematerialet till de olika budskapen (de är ämnet för kapitel 7). Poängen i det man säger och de kanaler genom vilka det sägs är vare sig man gillar det eller inte sammankopplade med varandra.

   Detta kapitel handlar om de olika idéer som hjälper oss att kunna förstå medieprodukten. Dessa idéer fungerar i form av genrer, stereotyper och olika verklighetstolkningar, man kan säga ”versioner av realismen”. De beskriver inte program i radio eller TV eller tidningar i detalj eller visar hur de är gjorda.  Sådana saker är intressanta och man skulle kunna göra någon form av uppföljande läsning (konsultera gärna litteraturförteckningen i slutet). Men vad som är mest intressant är den ständiga frågan - ÄN SEN DÅ. Vi kan se filmer eller tidskrifter komma ut ur medieinstitutionerna och se dem beskrivna och kommenterade i sista kapitlet – men ÄN SEN DÅ? Jo just för att – dessa många tidskrifter, filmer och andra exempel på produkter, visar vissa gemensamma kännetecknande drag när vi betraktar dem i sin helhet. Dessa drag är helt avgörande och omöjliga att undgå eftersom de visar just på vilka betydelser som kan presenteras för en publik och på vilket sätt det kan göras. Än en gång spelar betydelsen en viktig roll, budskapen måste komma fram eftersom de skapar vårt sätt att se på världen.

1 Repetition

Det första man lägger märke till är den rena upprepningen av allt material som kommer från löpande bandet i mediefabriken. Mycket av innehållet och bearbetningen av det material som kommer från medieinstitutionerna är i stort sett likadant. Detta är tydligast i uppföljningar till filmer, TV-serier, uppföljningar av succéer och coverversioner av skivor. Ibland är detta svårt att undvika detta när det handlar om att alla kämpar om samma publik vilket beror på att vi gillar samma saker. Det är till exempel knappast överraskande att varenda tidning har en sportbilaga och upprepar samma sporthistorier. Sportens popularitet framgår av antalet personer som besöker evenemangen. Det finns också belägg för att televisionens bevakning hänger samman med att man verkligen har ett starkt engagemang i sport. De utbyggnader av biljardhallar som ägde rum under tidigt 80-tal bygger på TV-bevakning av biljardtävlingar.

Och repetitionen – för att ta ett annat exempel – av skivor i olika radiostationer eller ifråga om olika musikstilar i dessa kanaler måste också betyda någonting. Även om det inte alltid är så lätt att hitta orsaken till att det måste finnas så många romantiska historier i kvinnotidskrifter och i romaner kan man inte undgå att lägga märke till att man upprepar samma formel gång på gång.

Mycket förenklat skulle man kunna uttrycka det som så att om något upprepas tillräckligt mycket kommer man till slut att tro på det. Om filmer blir till en enda typ som dagens filmer om Vietnam blivit, ger detta dem hög profil i publikens medvetande och innebär att alla budskap som de skickar ut kommer att stämma överens med varandra. Denna upprepning är inte begränsad till typer av film eller typer av artiklar. Den innefattar alla sådana typer av bearbetningar av mediematerial. Att man hela tiden upprepar samma slags utformning av materialet får detta att till slut bli accepterat som ´rätta´ sättet att ta itu materialet, det sätt som man väntar sig att materialet skall behandlas på.

  Den rena repetitionen av elektroniskt trumljud och samplade skivor har idag blivit ett slag av populär dansmusik och har skapat förståelse för denna musikform och villighet från publiken att köpa mer av samma slag. Det är ett bra exempel på hur man nöter in en viss form. Repetitionen av elektroniska specialeffekter i filmer, särskilt inom science fiction har skapat ett liknande accepterande och publikbehov. Tittarna förväntar sig att se övertygande laserstrider precis som att TV-tittare förväntar sig att på nyheterna se autentiska bilder av krig i andra delar av världen. De väntar sig verkligen att se vad som händer – drama och aktion – med korta koncentrerade förklaringar, snarare än låt oss säga fotografier som följs av långa bakgrundsförklaringar.

  Det finns inget naturligt eller nödvändigt i det sätt på vilket materialet bearbetas. Vi förväntar oss att se saker och ting gjorda på ett visst sätt och detta synsätt är ett resultat av åratals upprepning vilket skapar en förståelse för denna form hos dem som skapar produkterna och dess publik.

 Om vi skall packa upp betydelserna i mediematerialet måste vi genomskåda idén om ”naturlig” som det bluffjobb det är. Vi måste gå till grunden med bluffen (vilket vi gärna gör!) genom att uppmärksamma upprepningen och ställa frågan om hur och varför den äger rum.

  Det främsta skälet till att vi har upprepningar av innehåll och bearbetning är att det säljer. Alla medieaktörer vill tjäna pengar, dra till sig publik, förbättra sina tittarsiffror, öka statistiken över antalet läsare - allt som hänger ihop med ett visst medium. Upprepningen kan bidra till att man accepterar innehållet eller kommunikationsformen. Men den måste fortfarande bygga på något som är attraktivt för publiken. Det finns inget sätt att övertala oss att köpa något som vi verkligen inte vill ha eller ogillar. Det finns ingen möjlighet att sälja något till oss som vi verkligen inte tror på. Det kommer mer om övertalning och effekter i sista kapitlet. Men just nu borde man acceptera att det inte finns något underlag som stöder något slag av konspirationsteori - pressens och televisionens gnomer uppfinner inte saker och ting som de prackar på oss genom någon slags djävulsk komplott. Sanningen är troligen mer förrädisk och mindre märkvärdig – de plockar upp saker som redan finns där.

  Så orsakerna till det slaget av upprepning som vi kan känna igen har att göra med materiella motiv snarare än avsiktliga och ideologiska. De hänger samman med produktionsrutiner som vi redan har belyst. Det är lättare att göra saker på det sätt de redan gjorts än att ändra sina rutiner. Varför skall man ändra det sätt som man gör saker och ting på eller varför ändra om man tjänar bra pengar på det. Det så man brukar resonera. Naturligtvis förändras innehåll och form, folk kommer på nya idéer och nya infallsvinklar. När det dyker upp nytt innehåll i medierna beror det oftast på att det ena mediet lånar av det andra eftersom någon försöker förbättra någon annans idé. Datorspelet Demons and Dragons har kopierats till ”Mardröm”, en barnfrågesport med datoreffekter som sänds i TV.

 Orsakerna till detta ständiga omtugg är mestadels pragmatiska kommersiella till och med instinktiva.  Vad som upprepas är ett av följande tre element.

Kategorierna av mediaprodukter (typer av program)

Innehållet i den produkten (typ av karaktärer)

Formen man gett åt det innehållet (det vill säga att spela om bitar av filmer med frysta rutor i slutet av TV-filmer för att skapa trovärdighet åt skådespelarna och få mer tid i rutan).

Konsekvenserna av den här upprepningen är att den förstärker alla dessa tre element i läsarens eller tittarens inre. Till yttermera visso stärker den de dolda budskap som ligger inbäddade i materialet. Och det här gör att det får betydelse. TV har exempelvis producerat hundratals timmar polisthriller. De flesta av dessa har manliga hjältar –T J Hooker eller Miami Vice. Dessa manliga hjältar är mestadels handlingsinriktade hjältar med få drag av den oro eller de problem som plågar de flesta av oss dödliga. Dessa exempel ger oss de inte särskilt dolda budskapen om vad det innebär at vara en bra polis och bra grabb. Det är uppmuntrande att se att de två serier som bryter det här mönstret Cagney och Lacey och Spanarna på Hill Street – faktiskt har varit ganska framgångsrika. De visar oss att kvinnor också kan vara bra snutar och ändå ta itu med personliga problem.

    Den typen av program för oss utan direkt över till det grundläggande mönstret och kategoriseringssättet inom media – genrer. Låt oss ta en titt på genrerna och se varför de är viktiga.

2 Genrer 

2.1 Definition
 En genre är en typ eller kategori av mediaprodukter. Ta exempelvis en spionthriller. Den har vissa kännetecknande drag. Dessa drag har kommit att bli väl förstådda och igenkända under en lång tid. Ibland finns det variationer i genren som kan vara ganska (ganska pinsamt) kallade subgenrer – Bondthrillern eller rymdoperan av typ science fiction. Termen förknippas vanligen med material som har med spänning att göra fast nyheter skulle också kunna räknas som en genre i televisionen.

  I vissa avseenden är det lättast att definiera genrer genom dess genetiska titlar – science fiction, polisthriller, västern, frågesport. Men detta placerar oss inför frågan om hönan och ägget. Varför skrapa fram upp en sådan benämning överhuvudtaget? Att hävda att en genre i första hand är en thriller eller en spionthriller leder oss runt i en cirkel och ger oss inte någon exakt beskrivning av vad som är en genre.

  Termen täcker med nödvändighet inte alla sorters upprepningsmaterial. I synnerhet skall man inte blanda ihop den med olika former av realism eller stil. Dokumentärer eller melodramer är exempelvis olika sätt att utforma materialet och skär som sådana över hela skalan av genrer. De kan ha vissa element som upprepas som tillhör dem själva - utnyttjande av naturligt ljus eller överdriven konfrontation. Men de har inte något tydligt mönster för vilken handling eller vilka karaktärer man kan vänta sig att möta. Vi skulle med andra ord kunna vänta oss en melodramatisk polisthriller eller överhuvudtaget melodrama inom alla andra genrer. Men alla polisthrillers är inte melodramatiska. På samma sätt skulle andra genrer som komedi eller romantik ha vissa igenkännbara drag som upprepas men de är inte lika förutsägbara som genrer. Alla historier vare sig de är genrer eller inte, kan utformas som komedi. Men komedi i allmänhet är inte tillräckligt förutsägbar för att behandlas om en genre.

  Dessa anmärkningar antyder att det finns vidare kännetecken som förutsägbarhet och upprepade element som gör dem lätta att känna igen och som hjälper oss att definiera dem. Vi skall titta lite närmare på dessa.

2.2 Nyckelelement

Alla genrer har en portfölj av nyckelelement som de är uppbyggda av. Alla genrer inte kommer att ha dessa element hela tiden. De kan förekomma omkastningar av element. De är dessa element som skapar formeln för en given genre De lägger till det som vi omedvetet förväntar oss att se och njuta av att se eller läsa. Som ifråga om andra ämnen i den här boken hoppas jag göra dig medveten om vad du i själva verket alltid vetat och att skapa någon reda i det. Däri ingår också att veta att alla genrer är mer än summan av sina delar oavsett genrens innebörd just för dig är Så i det följande skall jag förklara de olika delarna var för sig men du bör förstå att resultatet blir bäst om du tar alla delarna tillsammans.

2.2 Protagonisten

Alla genrer har lätt igenkännbara protagonister eller huvudroller. Man undviker att använda ordet hjälte eller hjältinna eftersom det är ovanligt för protagonisterna att vara kriminella. Nyinspelningen av De omutbara är ett tydligt fall. Ibland är mest kännetecknande för huvudpersonerna när det handlar om hjältar och hjältinnor att de är bärare av förmågan att förena olika genrer (se arketyper nedan). Sådana män skall vara modiga och se bra ut och troligen rädda en dam som har bekymmer av något slag. Enligt samma mönster kan man förvänta sig att den kvinnliga huvudpersonen ser väldigt bra ut och spelar andra fiolen i förhållande till den manliga hjälten. En populär film som Top Gun exemplifierar denna tendens fast den förekommer i mer extrem form ifråga om komiken i aktionserier (Doc Savage) eller den billiga Amerikanska TV-thrillern (Matt Houston). Det är också sant att många av dessa manliga protagonister är ensamvargar oavsett om vi talar om västernhjälten eller privatdetektiven. Ibland förser man en sådan karaktär med någon form av individualitet – eftersom de har mänsklig skepnad. Men i många avseenden skulle det erbjuda stora svårigheter att skilja den ene genrehjälten från den andra bara i termer av karaktär och uppträdande.

2.2.2 Bifigurer
Ett annat drag i scenariot innefattar igenkännbara fast mindre betydande karaktärer som spelas av skådespelare som specialiserat sig på sådana roller. Walter Brennan brukade vara expert på att spela gamlingar i västernfilmer, oldtimern som spridde sin vardagsvisdom och träffade en skalbagge med en tobaksstråle på femtio stegs avstånd. Robottjänaren är en stående figur i science fiction hela vägen från Robbie the robot på 50-talet till C3PO på 70- och 80-talet. Den datorstyrda bilen kanske är en version av detta i TV-serier Knight Rider. Lovely Leila (eller vemsomhelst av samma typ) är en bifigur i många frågesporter som dekoration och prisutdelare. Reportern på stället är en bifigur i nyhetsändningarna.

2.2.3 Intriger och fasta situationer 

Handlingstrådar eller delar av dem är också förutsägbara och lätta att känna igen. Gangsterfilmer handlar nästan alltid om en gangsters uppgång och fall och innehåller en avslutningsscen där moralen segrar och antihjälten gangstern dör i en skur av kulor. Såpor är nästan lika förutsägbara, oavsett hur komplicera berättartråden blir under veckor av tittande. Man kan räkna med att det kommer en scen i vilken någon dyker upp från hjältens/hjältinnans förflutna och det blir någon slags konfrontation. Romantiska historier inkluderande fotoserierna innefattar en handlingslinje där hjältinnan inte kan få pojken på grund av något fruktansvärt hinder för deras kärlek – kanske bara det faktum att han inte lägger märke till att hon är där. Men det kommer att lösa sig i slutet.  Eller så visar det sig att han ändå är en dålig kille och att hon klarar sig bra utan honom. Andra exempel på fasta situationer inom handlingschemat finns det gott om, ett exempel är scenen där en misstänkt grillas i polisthrillern.

2.2.4 Ikoner 
Detta element är avgörande eftersom det framförallt är den aspekt av genren som vi omedelbart känner igen och dras in i. Det finns tre typer av ikoner, föremål, bakgrunder och ibland stjärnor. Ikonen är en nyckelsymbol för genren – så fort du får syn på ikonen vet du omedelbart vilket område du befinner dig på. Alla de andra elementen i genren kommer du troligen att ta till dig när du väl har lärt dig känna igen ikonen och tolkat den. Ikoner som coltpistolen i västernserier, lugern i spionthrillern, strålpistolen i science fiction är mäktiga symboler. De symboliserar inte bara de andra genreelementen utan de står också för de grundläggande idéerna och temat för genren. En stjärnklar bakgrund med planeter står för äventyr och utforskande. Logon för BBCs nyhetsprogram har använt Big Ben som ikon i åratal. Den står för integritet och auktoritet – idéer som programmet fortsätter att projektera i sitt sätt att presentera materialet. Ansiktena på de ledande skådespelarna och skådespelerskorna i TV-såpor skulle man också kunna kalla ikoniska. Detta understryker poängen med att man lär sig kommunikation. Det tar tid och man måste visa genrerna ett flertal gånger innan nya element eller nya ikoner skapas i publikens medvetande.

  Ikoner utgör vanligtvis visuella element. Men de kan dyka upp i andra former. Vinandet från en kulas rikoschetter är ganska synonym med västernfilmen. Gnisslandet och vinandet från datorterminaler är ganska synonymt med science fiction. Det är mycket svårare att tillämpa det här konceptet på tryckta medier eftersom det inte finns den kvalitén ifråga om att omedelbart känna igen genren – elementen behöver tid för att visa sin karaktär. Ändå kan ikoner som en amerikansk polisuniform beskrivas bara i ord och ändå visa precis vilken genre det handlar om.

2.2.5 Bakgrund och dekor
Dessa element är också typiska, framträdande och lätta att känna igen inom en given genre. Deras betydelse varierar från exempel till exempel. Inomhusmiljöerna från en såpa som Neighbours är ganska lugnande. Men inredningen på puben i Eastenders är framträdande och ingår i seriens karaktär. En tagning av regnvåta gator om natten med skyskrapor är antagligen ett sätt at dra in åskådaren i antingen en deckare eller polisthriller. Om en sådan bakgrund blir mycket framträdande blir de ikoner. Några inomhusmiljöer känner man lättast igen genom deras dekor, möbler och deras stil. Den pråliga grannlåten och den blinkande ljusdekoren i frågesportprogrammen är en framträdande del i deras genre. Det är också kontrollrummet, skärmarna och konsollerna i Science Fictionserierna.

2.2.6 Teman

De teman eller idéer som går igenom och kommer ut ur dessa historier ingår till stora delar i genren. Vissa är väldigt vanliga i genrerna vissa är mer speciella. Dessa teman passar också in med alla värdebudskap som är projekterade. Alla genreberättelser säger något om konflikten mellan ont och gott, mellan olika sätt att se på vad som är rätt och fel. Men temat med förräderi och bedrägeri är mer utmärkande just för privatdeckarhistorierna där hjälten ofta blir lurad av en kvinna. Temat med materialism i amerikanska såpor (att skaffa pengar och ägodelar) är samtidigt ett budskap som invaggar åskådarna i det önskvärda i att äga dessa saker. Genom att göra något till den bärande idén i en historia kan man också göra den viktig. Temat blir ett budskap.

2.3 Igenkännande och attraktion
Genrer har alltså denna kvalitet att vara lätta att känna igen för vad de är - ibland bara genom en enda bild. De som skapar historien är beroende av denna igenkänning för direkt kommunikation med publiken. Det som utifrån deras perspektiv är bra med genrematerial är att man inte behöver lägga ner tid för att presentera en karaktär eller förklara en situation. Om den är välbekant känner publiken igen den typ av person eller scen som de har framför sig. De som skapar historier kan leka med igenkänning för att reta publiken genom att göra något som de inte väntar sig.

  Så attraktionen i genrematerial är bland annat blandningen mellan det välbekanta och det oväntade. Publiken kommer att köra videon från Nightmare on Elm Street 3 delvis beroende på att de redan har haft nöjet att skrämmas livet ur och delvis eftersom de väntar sig något annorlunda, utan de vet exakt vad det handlar 

2.4 Antecipation, förväntningar och förutsägbarhet
Allt mediematerial ger oss något slags nöje åt tittaren eller läsaren. Detta är orsaken till att publiken köper materialet. Njutningens karaktär är en annan fråga. Uppenbarligen är det slags nöje som vi får av att läsa en tidning inte samma som vi får ut av att läsa en roman.

   Framförallt inom genrer finns det också en skala för njutning att ta till sig, inte bara att se Rambo ta itu med vietnamesiska armén eller den ryska eller vem som än motiverar användningen av våldsamma specialeffekter i den nästa filmen. Det finns en slags nöje som man får ut av att kunna deltaga i vad som kommer att hända härnäst. Detta är tydligast i den mystiska spionthrillern där en av de främsta punkterna i ”Murder she wrote” på TV är att följa hjältinnans gissningar om vem som är mördaren. Det ligger ett stort nöje i att gissa vad som kommer att hända. Folk diskuterar såpor som Brookside i termer av motivation och sannolikt uppträdande hos karaktärerna. ”Hon kommer nog att sticka med honom” – och så vidare. Där finns nöjet med förväntningar genomfört. Läsarna darrande händer vänder sidorna i seriehäftet och väntar sig att hjälten skall komma ut från ett mörkt hörn, antagligen genom ytterligare en uppvisning i kampsport.

2.5 Upprepning och förstärkning 

Detta ämne är det värt att återvända till. Genrebegreppet i sin helhet är beroende av det. Byggstenarna i genre dess element lika mycket som dess budskap som genren kommunicerar är alla beroende av att de upprepas som att de fortsätter att vara kända och förstådda av publiken,

  I viss mån kan en genre bli självförnyande när väl dess element är etablerade. Ju mer historierna använder samma element desto mer accepterar publiken att detta är vad genren handlar om. Men genren är inte statisk den lägger alltid andra element till dessa element och dess formula. Hela skapandet av Star Trek och dess överföring från TV till film är ett bra exempel men innebörden eller budskapen upprepas också och blir förstärkta. De blir naturliga. Man tror dem mer ju mer de ”sägs”. Dominansen av vita etniska grupper inom hela skalan av genrematerial i de mångkulturella England bär verkligen ett budskap om vikten av att ”vara vit”.

2.6 Formula, kod och konvention

När vi känner igen något och gör det fattbart tar vi alla elementen tillsammans. Denna kombination av element som är särskilda för genren representerar en slags formula. Formulan kan variera lite från genre till stycke inom genren Men i grunden finns det där hela tiden, sammansatt av element som redan blivit nämnda. Varje genre representerar också en slags kod delad av dem som gör den och dess publiker. I termer av semiotik eller studier av tecken och dess betydelser arbetar vi med andragradskoder(se kapitel 3) En filmmusikal till exempel bygger på talets primära koder, ickeverbal kommunikation och så vidare. Vi måste känna till dessa i första hand för att få det hela begripligt överhuvudtaget. Men det finns speciella kvaliteter i musikalen som överlappar de sekundära koderna ovanpå de primära. Det är exempelvis en del i den koden att folk kan börja sjunga vid de mest oväntade tillfällen

  Så det finns olika regler för vad som skall finnas i en kod och vad som inte skall kombineras och användas. Det finns exempelvis en generell regel för kattshower på TV (som med de lätta underhållningsprogrammen) där värdar och gäster skall göra entré nerför en trappa. Sådana regler kallas konventioner. De flesta program vare sig de är genre eller inte avslöjar vissa konventioner på det sätt som de börjar. Man borde försöka titta en kväll i början av programmen och försöka se hur många regler från programmet som du kan spåra.

2.7 Genre, industri och publik

Figur 5.1 gör det klart att det förvisso finns en tät relation mellan medieindustrierna som skapar genreprodukter och den publik som konsumerar dem. Genrer är bra för industrier eftersom de i allmänhet är bra för profiter. De är bra för profiter eftersom de genom definition är vad publiken betalar för - oupphörligt och ibland ganska bra. Publiken dras till genrematerial och betalar bra för det eftersom det ger njutning och nöje.

                                      Element

     Koder                                                    Konventioner

                                     Produkt

Upprepning av

 Produktion                   Förstärkning                          

                                            av

                                      betydelser                    värdebudskap


       Producenten                                     publiken


      Kommersiell                                       nöjen

   Framgång                     profit
Valet av nöje och profit bibehåller konventionerna och betydelserna i genren.

Från materialet. Producenterna är också lyckliga att arbeta med genrematerial eftersom det är så välbekant att alla vet hur de skall använda det och eftersom de ordagrannt kan återanvända sets och props. Den avgörande inriktningen pekar mot profit och nöjet är själva arten på detta nöje. Jag skulle vilja påstå att här finns något som inte verkar handla om nöje överhuvudtaget om man ser till ytan. Detta passar in med budskapen som publikerna får från genrematerial (i praktiken allt mediematerial) antingen medvetet eller omedvetet och kanske den viktigaste dimensionen har att göra med bekräftandet av föreställningar. Genrer har en tendens att bekräfta vad vi tror på och vad vi vill tro på.

2.8 Genre och myt, genre och kultur 

Dessa föreställningar är del av vår kultur. De kan vara speciella för vår kultur. Såpor till exempel handlar om idén om den sanna kärleken. Ibland skickar de ut trosbudskapet att sann kärlek är viktigare än materiella ägodelar och kanske viktigare än äktenskap (temat om otrohet). Många andra kulturer skulle förkasta bägge dessa idéer på stubinen. De skulle inte ens ta upp dem till diskussion inom sina egna genrer.

    Man bör ha klart för sig att andra kulturer har sina egna genrer vilka har exakt samma huvudsakliga element som de vilka har beskrivits. Japanerna njuter av samurajhistorier – historiska äventyrsdramer. Man kan räkna med att åtminstone tolv av dem går på olika kanaler vilken dag som helst i Japan. Vi skulle uppfatta det som lite svårt att få dem att verka förnuftiga eftersom vi inte känner till konventionerna. Vi skulle verkligen inte uppskatta den fulla betydelsen i deras budskap om respekt, ritualer och lojalitet.

   Allt mediematerial är - det kan inte undvikas - en produkt av den tid som skapar den. Man kan ifrågasätta att genrer har en särskild plats i detta avseende. Det kan bero på två orsaken. En är att de lindar in sina budskap i den skyddande formen av en etablerad form av underhållning. Den andra är att de bygger på stående teman som även om de inte är universella åtminstone inte åldras så snabbt. Brotten i thrillers, vågen av såpor, vetenskapen i science fiction kan förmodas finnas bland oss under överskådlig tid. Krigsfilmerna kan användas för att säga saker om verkliga krig som angår folk under en viss tid: Tumbledown på TV för den engelska publiken om Falklandskrisen och Garden of Stone för amerikanarna om Vietnamkriget.

  Men genrer är naturligtvis inte bara baserade på verkliga händelser eller på faktiska historiska händelser. Den baseras på versioner av den historien eller bara på myten och legenden (Myter är historier som inte har någon grund i fakta men som inte desto mindre representerar någon slags sanning inom sin kultur.) Historien om Billy the Kid har skrivits många gånger i västernhistorierna i serietidningarna, romaner och filmer. I allmänhet har dessa versioner blivit myt, eftersom människor vill tro att han var ett geni med pistol och att han hjälpte de fattiga och så vidare. Sanningen är mycket trist och ganska obehaglig men många amerikaner vill tro på individen som hjälte och det rätta i att erövra vilda västern. På samma sätt har man gjort om historien om Dracula flera gånger inom alla kommunikationsmedier. Bram Stokers roman är urkällan till dessa historier. Men detta har nästan inget att göra med det faktum att publikgrupperna vill ta itu med sin skräck för döden. De fascineras av idén om att vara odödlig men ändå känna att man blir straffad för att man blivit odödlig som gud. Därav skapandet av Dracula. Som en slags myt arbetar den igenom dessa teman och den oro som ligger i vår kultur.

2.9 Typfall och värdebudskap
Jag skulle vilja runda av det här avsnittet genom att ta en snabb titt på vissa specifika genrer i olika media. Det är i synnerhet värt att ta en titt på de dominerande kännetecken och värdebudskap som finns presenterade inom varje enskild genre Kom ihåg att alla äventyrsskildringar rör sig fritt mellan film och TV media. Alla filmer görs med tanken på att man skall kunna använda dem i TV.

2.9 Polisserier på film och TV

Televisionen hjälper att hålla denna genre levande genom sin aptit på mer och mer material så att nya varianter dyker upp vartenda år . Filmer som Serpico som är gjorda för filmen och följs efteråt av TV-serien. Serier som The Sweeney gjordes för TV och skapades sedan om till rena spelfilmer.

  Förmågan att skapa aktionserier och förmågan att förflytta sig till verkliga eller simulerade lokaliteter ger en viss förkärlek för denna genre vilken också stöds av dokumentärer om polisarbete och genom program som handlar om att jaga brottslingar som Efterlyst. Den har en atmosfär av att vara samtida och omedelbara. Brottslighet är ett populärt ämne i dagstidningar. Genren koncentrerar sig inte bara på brottets natur och återanpassningen av den kriminelle. Polisthrillergenren legitimerar beskrivningen av kriminella handlingar vilket har sin egen fascination. Den måste också ta itu med de fundamentala värdebudskap som handlar om vad som är rätt och fel.

   Det som särskilt intresserar i sådant genrematerial är att det ställer frågor om när lagen är effektiv och när den är enfaldig, om när polisen är rättvis och när den själv förfaller till kriminalitet, vem som borde bestraffas och för vad och hur det skall gå till. Det ställer frågor om naturen i själva bestraffningen. Sådana frågor eller problem är centrala för ideologi eftersom ideologi handlar om utövandet av makt och om tron på makten och de värden som ligger bakom utövandet av makt. Under all sin aktion och verklighetsbaserade dramatik är polisthrillers berättelser som är väldigt politiska.

2.9.2 Tidskrifternas romantiska historier
Det är viktigt att skilja mellan dessa historier och romantikberättelser som ett sätt att överhuvudtaget forma historier i allmänhet. Dessa historier innehåller upprepade element som beskrivits ovan, medan romantik i allmänhet kan dyka upp i nästan vartenda slag av historia i vilket annat medium i vilken annan genre som helst.

   Sådan romantisk fiktion centrerar runt en hjältinna med starkt stödjande roll ifråga om kvinnliga rivaler och bästa vänner och det manliga romantiska föremålet. Den har väl definierad handling och fasta situationer som innefattar romantiska möten romantiska konflikter och hinder för romantik. Dess ikonografi är åtminstone väldefinierad. Så långt som man kan känna igen det vilar det till stora delar på utbyten av blickar omfamningar och kyssen. Miljön är ofta historisk (och handlar ofta om en fattig flicka som förälskar sig i rik man) eller utspelas den i exotiska miljöer (hon mötte honom på semester på främmande ort). Det finns också ett starkt inslag av bakgrundsrealism, grannflickan som förälskar sig i grabben från hemstaden. Det är viktigt att upprepa att bakgrunden inte är stark i ikonografiska termer – vilket försvagar vår förmåga att omedelbart identifiera genren.

  De mest kännetecknande dragen ifråga om teman eller budskap handlar om den romantiska kärleken, ofta knuten till äktenskapets värde som ett sätt att bekräfta kärleken (och få slut på historien!). Det är kännetecknanden att romantiska historier för unga flickor sällan tar upp livet efter äktenskapet eller behandlar frågor som handlar om personliga relationer. Det enda viktiga är själva kärleken. Ämnen med anknytning till detta handlar om att vara det enda föremålet för den älskades kärlek, att bli missförstådd av föräldrar eller vänner, eller om att betraktas som en tilldragande, varm och kärleksfull person.

   2.9.3 Televisionens frågesporter

Eftersom genrer i första han handlar om berättelser kan ovanstående vid första anblicken förefalla vara ett ovanligt exempel. Men faktum är att det fungerar om man studerar frågesporter i detalj. Det visar verkligen kraften i packa in mediematerial och det bekvämliga i att skriva det för producenter och mottagare.

   Frågesporter är en slags berättelse. Om vi koncentrerar oss på subgenren till frågesportsprogram är de medtävlande en slags berättare som för oss genom den välbekanta historien av tävlan och framgång. Deltagarna är hjältar och hjältinnor. Den obligatoriska kvinnliga gestalten är en stående figur - publiken är den andra. Ikonerna är de välkända medtävlarna och uppsättningen med blinkande lampor, översiktstavlor och sådant. Ett exempel på en stående situation är när en av de medtävlande måste besluta sig om de skall fortsätt till nästa nivå eller ta pengarna eller vad det nu kan handla om.

  Dessa historier kan också innehålla budskap som förknippas med dem. Kom ihåg att detta är själva poängen med att undersöka själva karaktären i de här programmen.  Dessa budskap handlar om att det är ok att tävla och eftersträva materiella föremål. Det handlar om att göra om konsumtion av varor till något kul. Och det finns andra historier som har att göra med att skapa stereotyper (se avdelning 3) Behandlingen av den kvinnliga ”värdinnorna” som objekt är ganska tydligt exempel. Mindre uppenbara exempel är behandlingen av deltagarna av programledaren. I allmänhet pratar man med dem på ett sådant sätt att de inordnas i Televisionens system. Det är som om systemet inte vill att deltagarna skall stå över dem; de måste hålla sig inom de regler som systemet förskriver. Jag har till och med hört kommentarer om folkdräkterna hos deltagare från etniska minoriteter.  Dessa anmärkningar dolde alltså budskap om vad man betraktade som ”normalt” och vad som är ”dominerande” i vår kultur. De osynliggjorde deltagarna. De var i grunden rasistiska. 

2.9.4 Nyheterna i TV
Detta är ett annat öppet inte påhittad genre bara blir mer och mer fantasifull ju mer noggrant man betraktar den.

  Här har vi på nytt en allvetande berättare som också dubblerar som hjälten som leder oss genom dagens händelser, tar itu med nyheter som dräller in genom ena örat som avslutar dramat med en effektiv sammanfattning och en lustig liten svansviftning. Birollerna spelas av reportrarna, stjärnskådespelarna är världshändelserna, experterna och ögonvittnena. Den grundläggande intrigen i nyheterna har sina höjdpunkter och sina låga punkter som vilken berättelse som helst. Dess individuella öden är dramatiserade i större eller mindre utsträckning med spänningskvalitéer och spännande avslutningar så att vi ser nästa avsnitt för att se vem som vinner. Återkommande situationer som existerar eftersom nyheterna har sina konventioner kan också läggas till listan över nyheternas kvaliteter som genre. Dessa konventioner ingår också i nyhetsvärderingar.  Det som till exempel utgör ett värde är katastrofer, avgörande politiska beslut, kändisars död, kungafamiljen – du kan själv lägga till listan.  

   De dominerande budskapen i denhär genren har för det första att göra med auktoritet och integritet i uppläggningen av nyhetsprogrammen. Detta är grundläggande om man skall tro på dem och lita på dem. Sålunda är konventioner ifråga om bearbetning som ansiktet mot kameran, kamerarörelserna i inslagen, aktuelltlogon, nyhetsläsare med konventionellt utseende och reportrar. Men för det andra har budskapen ganska mycket att göra med den värld vi lever i. Dessa budskap stöder ganska mycket det som man kallar den dominerande ideologin, den världsbild som de flesta i vår kultur omfattar som faktiskt ser till att saker och ting fungerar. Sanningen eller det viktiga i dessa budskap är en helt annan fråga.  Vad man kan oroa sig över är hur denna fördunklas genom att göras till något naturligt. Som tittare skall vi kunna koda av informationen fullständigt så att vi kan besluta oss för om vi skall koda av budskapet fullständigt eller inte så att vi kan bestämma oss för om vi skall acceptera det eller inte. På en nivå skulle vi kunna stanna och bestämma oss för om vi verkligen vill använda värdefull tid i TV till att titta på den rika medelålders kvinna om kallas drottningen. Hon kanske inte är viktig. På en annan nivå skulle vi kunna fråga oss om budskapet om vikten att öka den industriella outputen eller ha fortsatt ekonomisk tillväxt också har ett värde. De kan passa in i ett sätt att se på världen i en särskild slags kapitalism. Men det finns ingenting gott i sig eller rätt i att ständigt producera mer varor. Det skulle kunna vara bra att ha en situation i vilken ingen fick mer än någon annan utan där istället vår kultur försökte förbättra det som vi redan har. Kommentarerna har inte till syfte att lyfta fram den ena synsättet framför det andra som något ”rätt”. Det skall inte heller ge intrycket av att alla nyheter är offer för fixa idéer eller lider under någon total avsaknad av alternativa perspektiv på saker och ting, händelser eller olika frågor. Det skall snarare ifrågasätta begreppet att ha rätt, vilket ligger i botten av nyhetsbudskapen om vårt sätt att leva.
3 Framställningar (stereotyper)
Precis som att det material som rullar ner från produktionsbandet domineras av genrer blir människorna oftast framställda i den produkt som presenteras. Saken är den att många av dessa framställningar framträder i genrer fast inte uteslutande. Tidningar framställer grupper av personer på olika sätt.  Reklam vilket är ett sätt att använda olika medier – gör i högsta grad på det här sättet.  Och till och med popmusik kan ge oss sådana framställningar genom sina videos och kanske också genom texterna.

   Så låt oss än en gång titta på medierna som en helhet om du orkar. Det sätt som kvinnor eller studenter eller arbetande människor beskrivs på i medierna blir hur de uppfattas av oss alla. Om du tycker det låter som upprepning och understrykande har du helt rätt-
  Det som visas är faktiskt vissa speciella framställningar av dessa grupper. Och det är genom dessa perspektiv som vi lär oss att omedvetet acceptera något som det normala - och utesluta andra perspektiv. Detta är varför vi borde titta närmare på dessa personer.

3.1 Presentation genom typ
Du kanske tror att det här avsnittet bara handlar om stereotyper. Men folk kan framställas på olika sätt med hjälp av vissa stereotyper utan att egentligen bli stereotyper. Så vi behöver definiera våra termer med omsorg. Jag skulle vilja påstå att när det handlar om att placera in folk i kategorier finns det faktiskt tre nivåer som detta händer på. På varje nivå blir framställningen enklare, råare mer fylld av klichéer och mer oroande om man tänker på de värdebudskap som ligger under vad vi ser eller läser.

3.1 Typer
På den mest allmänna nivån kan vi tala om något som kalla s en typ. Vi känner igen en personkaraktär i en historia som butiksföreståndaren. Men av någon orsak framträder inte den här rollkaraktären som en stereotyp. En orsak kan helt enkelt vara att de inte är särskilt tydligt tecknade. Det kan också hända att de saknar vissa egenskaper som blivit stärkta under år av upprepning vilka pekar ut omedelbara stereotyper som den fanatiske tyske officeren i en krigsfars. Det kan hända att medan man känner igen karaktären i en berättelse (den excentriska damen som löser brottsgåtor medan hon stickar) kanske beror på att man ritat dem med en viss omsorg.

3.1.2 Stereotyper
Den sanne stereotypen är en förenklad version av en mänsklig varelse, karaktär och tro, Den har etablerats genom åratals framställning i medierna lika mycket som genom antaganden i vardagssamtal. Det är en förvrängning av den vanliga typen eftersom det förvrider lika mycket som det överdriver. Den har en kvalitet så att man omedelbart känner igen den vanligtvis genom nyckeldetaljer i uppträdandet. Det har förknippats med enkla omdömen om den personen (dolda värdebudskap). Stereotyper liknar mycket ikoner inom genrerna genom att de både är lätta att känna igen och bär på idéerna. Stereotyper är inte nödvändigtvis dåliga i sig själva - det beror på hur man använder dem och vilka värdeomdömen de låser upp. En reklam för hemsäkerhet innefattande en bekväm mormor i en gungstol som används för att göra barnen medvetna om farorna ifrån elektriska kontakter i hemmet  skulle kunna sägas vara okej. Det framställer mormor som vänlig och underbar det används för ett socialt godtagbart syfte. Om alla äldre kvinnor önskar bli sedda på det här sättet är en annan fråga naturligtvis…

3.1.3 Arketyper
De mest intensiva typerna ligger djupt nerbäddade i vår kultur.  De här ärkehjältarna hjältinnorna och skurkarna bildar

Typifiering/stereotypifiering (bilden av en gammal person)

Konstruktion:fysiska element

-stolen och bordet är en gammaldags form

-den manliga figuren bär tofflor och glasögon

-den manliga figuren har vitt hår och börjar bli flintskallig

konstruktion:handlingar/implicerade relationer

-den manliga figuren sitter i en passiv position

-det finns en liten flicka som sitter i den här personens knä : ger intryck av att vara barnbarn från sättet hon tittar och hennes position

Förankring

-orden pensionering och pension

Dekonstruktion: uppenbara betydelser

· detta är bilden av en pensionerad farfar med sitt barnbarn på knäet

· -gamla människor ser ut såhär och vill göra sådant här 

· barnbarn föds strax innan pensionering vid 65 (män)

· Folk i 65 eller mer kan man se sitta omkring

· Folk invid 65 visar typiska drag av fysiskt åldrande

Dekonstruktion: Värdebudskap

Pensionering som ålderspensionär bör vara en passiv erfarenhet.

 Två sidor som förkroppsligar de djupaste föreställningarna, värdena och kanske fördomarna i vår kultur. Stålmannen är en arketyp precis som alla hjältar från mytologin är arketyper. Arketypiska drag i genrer tillhör verkligen dem alla och är inte helt och hållet särskilda för någon av dem. De makthungriga skurkar som vill förstöra hela jorden kan dyka upp i spionthrillers, science fiction eller skräckhistorier. Kvalitéer ifråga om mod, skönhet, godhet eller ondska dras strängt och enkelspårigt i dessa arketyper. Det utgör materialet för serier (Jane) billiga TV-serier Buck Rogers eller lågbudgetfilmer Mad Max. De kan vara njutbara i historien oavsett vilket medium det handlar om men d kan också föra in oss i fantasins värld.

3.2 Framställningar och konstruktion
Vi har sagt att grupper av människor representeras på speciella sätt. Pensionering borde överlämnas till den egna familjen

Kommentar

Du kan men behöver inte vara överens i princip med betydelserna. Icke desto mindre finns de där. Om du är överens om att konstruktionselementen (och betydelserna) upprepas i olika medier kommer du att hålla med om att denna bild är en slags stereotyper. Du kan hålla med om att inte alla gamla människor skulle vilja bli betraktade på det här sättet(Bild på nästa sida) genom medierna. Vi har faktiskt hävdat att dessa framställningar också bidrar till att skapa föreställningarna att vissa människor tillhör vissa grupper – en kycklingen och ägget situation. Så det verkar som om media organiserar vår föreställning om vissa kategorier av människor och bestämmer varför vissa människor borde tillhöra vissa kategorier. Dessa kategorier ingår i vår tankeprocess - som vi använder för att döma folk i den verkliga världen i lika hög grad som inom media. Sådana kategorier kallas perceptuella serier. Så framställningen av folk i media hjälper till att bygga och bevara sådana uppsättningar perceptuella serier.

  Framställningen av typer måste konstrueras utifrån någonting. Precis som att genrer skapas genom byggstenar av nyckelelement så konstrueras en typ av vissa element. Exakt på samma sätt som med genrer, blir elementen alltmer välbekanta ju mer de utnyttjas – genom att upprepas och förstärkas. Dessa byggstenar handlar mest om den fysiska utstrålningen – hår, kläder, framträdande drag. Många människor tror att i själva verket är detta vad framställning handlar om – då missar de fullkomlig poängen med värdebudskapet om hemmahörigheten. Typiseringen sker genom ålder, ras, yrke och genom kön. Låt oss föreställa oss den äldre orientaliske mannen. Denna kloka kliché kommer naturligtvis att ha ett tovigt skägg och mustasch, långt grått breaded hår och något som likna en morgonrock liksom en ogenomtränglig blick. Ha har långa mustascher från Rupert Bearhistorierna till den mer slätrakade versionen i Karate Kid.

   Men denna typ är liksom de andra konstruerad utifrån vissa beteenden, handlingar och relationer. Dessa andra element i konstruktionen kan framträda i vårt exempel som värdigt behärskat uppträdande som utvecklas enligt en hederskod och kanske använder magi en eller andra orientaliska listigheter och saknar andra relationer än de som råder mellan mästare och elev.

   Framställningar konstrueras också genom det medium som används. Det innebär att det finns ett skrivet eller visuellt språk som berättar historien och som inte bara sätter ihop en viss typ och skapar en viss attityd mot den typen. Om vi tänker på televisionen eller filmen är det exempelvis uppenbart att närbilder eller fysiskt uppträdande syftar till att dra uppmärksamheten till dem och de leder oss fram mot den typ som man har byggt upp. För att tala lite om denna aspekt av uppbyggnad handlar det om att beskriva hur typen är funtad snarare än vad den är konstruerad av. I fallet med orientalen skulle en typisk närbild handla om en tagning avspeglande personkaraktärens känslokalla uttryck och reflexioner när han möter ett problem.

3.3 Framställning och betydelse
Vad som framställs genom dessa typer är långt mer än en bild av desnna typ av personer än det intryck de i vanliga fall ger. Vi möter också en framställning av attityderna mot den typen. Eftersom de är konstruerade med vissa kännetecknande drag och utformade på ett speciellt sätt förstår vi utan att det sägs vad vi skall tycka om dem. Man talar om för oss vad typen skulle innebära för oss. Man ger oss en uppsättning värdeomdömen eftersom vi avkodar olika värdebudskap bakom den ytliga framställningen. I fallet med vår oriental talar man om att han är klok men främmande, mystisk men farlig. Det är ett litet hopp från den kloke gamle kinamannen till den intrigerande Fu Manchu – en arketypisk hjälte om det någonsin funnits någon! 

   Alla dessa typer är bärare av olika slags budskap som kan vara kritiska eller förnedrande mot den kategori människor som skapade och framställde den. En av komedins favorittyper är svärmodern –oattraktiv, ger gnissel i maskineriet, krävande i ständigt krig med svärsonen eller svärdottern. Individuella exemplar som representerar den här typen kan varieydligara i hur de framställs. Endast några fall kan sägas vara tillräckligt t för att kunna kallas rena stereotyper. Men om vi tar alla exemplen tillsammans är det som presenteras mer än framträdandet och uppträdandet hos den här enskilda damen, det handlar också om vad den här framställningen vill säga. Den kan exempelvis innebära att man säger något om manlig fruktan för starka och envisa kvinnor särskilt de kvinnor som man inte kan behandlas mjukt genom att man vädjar till deras sexualitet.

  Det finns i själva verket element och medel som konstruerar denna typ. Dessa skapar framställningens själva yta. Men dessa element blir å andra sidan en del av framställningen om man tar dem tillsammans och skänker då en viss betydelse åt typen som också blir en del i framställningen. Det som är viktigast att inse är att typer handlar om värderingar lika mycket som om fysisk uppenbarelse. Det är en sak att beskriva en typ av person och att notera att en sådan beskrivning återkommer genom medierna. Det är en annan sak att hamna i tolkning och att ta itu med frågan ÄN SEN DÅ? Så vi lär oss att värdera eller nedvärdera vissa typer av personer på vissa sätt.  Vi lär oss detta, kan man anta, som ett resultat av droppmatningen med mediematerial överlag (se slutkapitlet om effekter).

3.4 Frånvaro innebär också någonting
När mediematerial sätts samman kan vissa saker utelämnas för att de inte passar i formen. Med avseende på människor och typer är det värt att inse att betydelser om grupper av människor skapas genom att utelämna. I en studie av berättelser i amerikanska veckotidningar påpekade man att medan etniska minoriteter utgjorde fyrtio procent av befolkningen dök de bara upp i berättelserna hos tio procent av rollpersonerna. I det här landet utgör de etniska minoriteterna precis över 3 procent av befolkningen men även den här låga procenten blir iögonfallande genom sin frånvaro. Medan vi kan peka på den radikala blandningen i en såpa som Eastenders kan vi också peka på det faktum att till exempel asiatiska minoriteter saknas i situationskomedierna. Om man helt utelämnar grupper inom befolkningen då säger man saker om avsaknaden av betydelse och om den relativa betydelsen hos de betydelser som placeras in.

4 Framställning kultur och betydelser
Medan media framställer grupper av personer, säger de ofta saker om kulturen i lika hög grad eftersom dessa grupper av folk kan tillhöra en speciell kultur eller subkultur. Medierna talar exempelvis en hel del om amerikansk kultur och den amerikanska livsstilen. De berättar också för oss om våra egna kulturer och subkulturer – ungdomen, skottarna, de som bor i norra delen av landet,. Huruvida de säger sanningen är en helt annan sak. Men ett visst sätt att se på dessa kulturer blir presenterat. Det finns budskap om dessa.

  Ett problem om att kunna slå fast varifrån dessa budskap och betydelser kommer ifrån berör den enorma räckvidden i mediematerial. En hel del beror på vad publiken väljer att se och läsa. Om du å ena sidan förde in dokumentärt och aktuellt material i massmedierna lika mycket som inom kvalitetspressen skulle du få en ganska bred och omfattande bild av USA. Om du å andra sidan bara såg amerikanska thrillerserier, läste kvällspressen och populärtidskrifterna skulle du kunna få en annan bild. Den skulle kunna beskrivas som begränsad. Detta synsätt sätter amerikanska vita män i förgrunden, betonar våldet, visar långt mer om staden än om landsbygden och sysslar framförallt med frågor om lag och ordning och så vidare.

  Så medierna är inte selektiva i det att de visar de bilder av kulturen som de visar utan också genom att vi publiken också är selektiva i vad vi väljer att hämta från medierna.

   Efter att ha känt igen det här är det fortfarande rättvist att kommentera på vilket sätt som medierna verkligen definierar vårt sätt att se på medierna och på kulturella grupper i synnerhet. England tenderar i likhet med de flesta länder att tendera att ha en åsikt som bygger på konsensus ifråga vår ledande kultur med perspektiv på olika regioner mätta i kontrast till detta. Detta vill säga att alla våra nationella media bygger på och återspeglar en konsensus som utgår från London och södra England.

  Detta kan jämföras med en centraliserad parisisk syn på Frankrike jämförd med synen på folket i Bretagne eller södra Frankrike. I USA definierar New York eller Los Angeles centrum jämfört med södern eller mellanvästern.

   Folk från norra England (eller Bretagne eller mellanvästern) betraktas med rätta som tillhörande lägre sociala skikt. Vad som inte kanske stämmer är på vilket sätt de framställer vår nordbo som vi uppfattar honom genom TV-komedin eller tidskriftsartiklar eller i radiodramat. Han framträder ibland som talande rätt ur hjärtat, boende i ett ganska fattigt förortsområde och mycket engagerad i sport som fotboll och rugby. Man kan arbeta vidare på det här perspektivet från nordenglandstypen som den symboliseras av seriefigurer som Knallhatten eller det medelålders paret i TV serien Last of the summer wine. Du kan argumentera om detaljerna. Men faktum är att man projicerar värderingar på kulturen från norr lika mycket som på typen från norr. Vår kultur definieras genom sådana medieprodukter. Det är i högsta grad definierad för nordengländarna själva. Vi ser och hör föga om unga människor i norr eller om konsten i norr eller ens om ekonomiska framgångar i norr.

   Vi kan utveckla det här slaget av analys på kulturella definitioner till alla grupper och områden. Vi kan fråga oss vad vi får för perspektiv på muslimsk kultur i England eller av livet på landet. Sedan kan vi fråga varifrån våra perspektiv eller varifrån våra bilder kommer. Och sedan kan vi ifrågasätta deras värde.

5 Presentatörer, personligheter, stjärnor

5.1 Betydelsen av personligheter
Medierna är beroende av stjärnor som ett medel att skapa kontakt mellan publiken och produkten. Dessa rollgestalter får både kvalitéer som gör dem större än livet själv och utgör också en bekväm bekantskap så att de för televisionspubliken blir integrerade som vänner till familjen. Folk kommer för att se en radiohjälte från The Archers när han öppnar en marknad; men de kommer för att se karaktären från dramat inte skådespelaren. Folk skriver till Agony Aunts som om de var intima vänner. Läsare skriver till redaktören för serietidningshäften och diskuterar hjältens lov och historia som om han var en verklig person inte en fantasifigur. TV-tittare har rapporterats önska god natt till nyhetsuppläsaren (och till och med be om ursäkt för sin klädsel). Detta säger naturligtvis en del om publiken och dess behov och sätt att se på saker och ting. Men medierna samarbetar i det här familjära förhållandet. De gör naturligtvis detta för att det borgar för goda tittarsiffror och försäljningar. Folk är intresserade av folk. Vad publiken uppmuntras att glömma är att de inte har med verkliga människor att göra - bara en symbolisk version av en person förmedlad genom medias kommunikationsformer. Och även om jag nu fortsätter att referera till den verkliga personen bakom tidningsartikeln, framför kameran, och om ändå den person som vi uppfattar är annorlunda än den verkliga personen så är detta konstruerat genom medierna.

  Sådana personer är bara representationer; de konstrueras som i vilken som helst annan framställning (och stereotyper). Jag vill också rikta in mig på televisionen som exempelkälla. Det finns en tydlig kvalitet i mediet. Det är till sina grundläggande drag ikoniskt.

· det reproducerar de bilder och ljud som starkt liknar det verkliga livet medan kolumnistens persona måste komma mindre direkt genom språket. Skillnaden är signifikant.

5.2 Stjärnor
”stjärnor” är skådepelare eller skådespelerskor som får stjärnstatus och enorm lyskraft genom den persona som de projicerar. Det är signifikant att ordet vanligtvis refererar till film och inte till television. Det internationella omfånget för filmmarknaden och den tidigare dominansen för filmindustrin (som när allt kommer omkring uppfann stjärnsystemet) har bidragit till detta. En annan avgörande skillnad är att film uppfattas som något tillverkat, en redigerad, fixerad historia som inte äger rum medan vi tittar på den. Men televisionen är ofta levande och lurar ofta publiken att tro att den är levande när den i själva verket är redigerad i förväg eller bara tar om samma sak. Tittarsituationen är annorlunda - att gå på bio är en mer exotisk sysselsättning än att sitta i det egna vardagsrummet. Dessutom verkar filmhistorier på en skala inom bakgrunder som den lilla skärmen varken har råd med eller kan göra rättvisa. Det är så att filmstjärnor ofta lånar sig till det arketypiska och det mytiska fast några får mytisk status enbart genom sin förmåga. Clint Eastwood var välkänd som Rowdy Yates, en rollgestalt i en västernserie för många år sedan. Men det behövdes filmer för att göra honom till en stjärna. Genom dem har han blivit en mytisk stjärna som överskrider de olika delarna – en ensam man, en rollgestalt som hade Dirty Harry och Lone rider har blivit en utförare av gudomlig rättvisa utom räckhåll för vanliga dödliga.  Den andra typen av stjärna – av enorm kapacitet och internationell ryktbarhet – representeras av Meryl Streep. Hon har höjt sig enbart genom sin kapacitet att övertyga inom ett enormt antal områden.

   Vad man bör göra när man möter frågan Än sen då? är att först betänka först hur stjärnans persona skapas och för det andra hur den framträder genom medierna. Orsaken är att oavsett vad som krävs för att skapa en scenpersonlighet (och till och med journalistpersonligheter) är det något som appellerar till publikens värderingar och som skänker dem nöje. Detta är mäktiga kontaktpunkter. Detta får fram de djärva finansiärerna. Dessa gör filmerna framgångsrika. Oavsett vilket budskap stjärnorna kommunicerar är de desto mer framträdande eftersom de ses av så många människor och verkar tilltala så många. Och budskapen som kommuniceras genom filmen som helhet är troligen också värda att analyseras eftersom de upprepas och förstärkts genom att visas för publik i olika länder.

5.3 Presentatörer och personligheter
Samma argument gäller också presentatörerna och personligheterna i televisionen. De är avgörande för vår förståelse av de flesta programmen. De liksom stjärnorna drar oss till programmen som till en magnet. De bär också betydelser inom den persona de projicerar och för oss till programmet i sin helhet med alla de andra budskap och betydelser som dessa kan innehålla. 

   Många program vilar på presentatören som en kontaktpunkt: pratshower, frågesporter, nyheter, dokumentärer, aktuella händelser, magasinprogram, konsumentrådgivning. Presentatören blir en annan person i vardagsrummet. Personligheterna skapar atmosfären för showen – glad, allvarlig, insatt i frågorna, eller vadsomhelst. Han eller hon blir berättaren i handlingstråden som utvecklas genom programmet. Presentatören förklara ofta sker och ting för oss introducerar folk för oss. De flesta av presentatörerna har privilegiet att tala direkt till kameran. Regissören (eller redigeraren) ser till att de gör det. De har fått utsändningstid för att presentera sin personlighet och sitt förhållande till publiken. Andra människor förnekas detta privilegium.  Det finns inget skäl för denna konvention men den är mycket mäktig. Nyhetsreportrar eller till och med värdar i pratshower hatar om personerna talar in i kameran och sålunda till publiken. Detta hotar mytologin i deras speciella förhållande till oss, publiken. Kraften i deras blick, eller ansikte mot ansikte är avsevärd.  Tittaren blir direkt engagerad av ögonen vilket är mycket annorlunda är att bara titta på en talare på gatan eller en konversation i studion.

 Så ta en titt på vad presentatören gör för programmet eller hur  de skapar dess ”berättelse”! Du bör konsekvent betänka makten de har att skapa betydelserna som vi hämtar från programmet, särskilt som deras position är infogad för att vända sig till kameran (ofta med hjälp av den individuella självstyrande kameran). Det innebär också på att du utvärderar betydelsen av allt detta genom att försöka tänka dig in i vad som händer när man bryter mot reglerna. Vad händer när visionsblandaren bryter mot en regel, gör ett misstag eller klipper över till ett sidoperspektiv på presentatören när han vänder sig till oss? Varför började man skriva spaltmetrar när Rod Hulls docka Emu uppenbarligen attackerade Michael Parkinson som värd för en pratshow och orsakade ett plötsligt vredesutbrott i rutan.

   En del av svaret på detta ligger i det faktum att presentatörer bidrar till ”klänningen utan sömmar” som är televisionens form. De finns där för att se till att saker och ting glider utan friktion, så att vi förblir omedvetna om den teknologi som gör alltsammans möjligt. Man skulle kunna säga att de är där för att få oss att låta bli att ställa frågor om vad man berättar för oss. Till och med de som presenterar kvalitetsdokumentärer deltar i myten om televisionens kraft att gå på utan att anstränga sig. Också de kan upphöjas genom mediet. Historikerna leder oss genom platser, dokument, rekonstruktioner som gudar och väldigt mycket som nyhetsuppläsare.

   Televisionen förlitar sig också väldigt mycket på rollkaraktärernas personligheter vilka står i centrum för dramat, särskilt i såpor som Dallas eller Coronation Street. Man kan diskutera om dessa välkända personer skall betraktas som stjärnor eller personligheter. Om det finns något sätt att få dem att framträda är det genom avund och intimitet. Filmstjärnorna är omöjliga att nå och beröra. 

   Det som gäller dem brukar oftast inte tillhöra vår egen vardag. Men många av televisionens fantasistjärnor har roller inom vår livssfär. De är inte hjältemodiga. De framträder i det offentliga och försöker både slå mynt av sin popularitet och även höja den genom att bli sedda. TV-stjärnorna är i stort sett som presentatörerna - även om de inte talar till oss skapar de en intim och familjärt förhållande mellan programmet och åskådarna.

Det kännetecknande hos presentatörerna och stjärnorna i media består delvis i att de utgör en avgörande länk mellan mediet och publiken.. De utgör ett kommersiellt element inom produkten. De drar in publiken. De utför vissa funktioner enligt vissa regler som påverkar hur vi uppfattar i synnerhet TV-programmen.

6 Fakta och fiktioner
Det finns en annan viktig dimension i allt detta mediematerial som kommer från löpande bandet. Det har att göra med tanken om verklighetsåtergivning.

  Under åtminstone vissa tidpunkter bedömer vi en stor del av medieprodukterna i termer av om de är realistiska eller inte. Detta gäller framförallt om produkter som är berättelser. Så det är väldigt vanligt att höra folk reagera på en film med fraser som ”den var inte särskilt realistisk eller hur?” Till och med orden i populära sånger kan bedömas på samma sätt. ”Det var precis som en grej som jag råkade ut för, det var så sant” Vi förväntar oss att tidningar skall ha samma händelser som verkligen inträffade. Så det är viktigt att titta på begreppet realism lite närmare eftersom det antyder att medieprodukter är mer sannolika av denna orsak och vi tenderar därför att ta dem på ett större allvar och vara mer beredda att ta till oss deras idéer.

    Men det första problem som denna här idén formulerar är helt enkelt ”vad menar vi med realism”?

  Det finns en hel rad med ord som vi använder på olika sätt för att definiera realism utan att tänka på det. Det är de orden som vi nu borde titta på.

6.1 Definitioner
Trovärdighet eller något att lita på: Det som vi ser eller läser är något som kunde ha hänt. Det innebär att det liknar världen som vi känner den.(Men kom ihåg att det finns en massa saker som vi tror är sanna men som vi inte riktigt har klarlagt för oss själva – hur våldsamma är egentligen San Franciscos gator - som i serien The Streets of San Francisco?)

Sannolikhet: det som vi läser eller ser är åtminstone sannolikt utifrån sina egna referenser. Någon skulle kunnat ha handlat på det sättet som de gjorde i en viss historia eller att utvecklingen av berättartråden är i huvudsak möjlig. Det finns en viss konsistens i materialet, även fast vi vet att det huvudsakligen är fantasiskapelser. Vi kan exempelvis tycka att det är osannolikt att tro att mordet begicks av den långe saknade tvillingbrodern till hjälten som anklagades för mordet.

 Aktualitet/aktuellt. Materialet verkar besitta en slags omedelbar fysisk verklighet i sig som om det faktiskt ägde rum framför våra ögon eller till och med som om vi verkligen var där. Dokumentärt material har ofta aktualitetsprägel.

 Likhet. Det här ordet liksom aktualitet antyder att något är såsom livet brukar vara. Men vi brukar också använda det när vi till exempel upplever att folks uppförande har något autentiskt över sig, något som liknar livet (som vi tror att det är).

Sanningsenlighet: detta är ett viktigt ord eftersom materialet inte måste vara helt sannolikt på ett ordagrannt sätt för att verka sannolikt. En historia kan säga något sant om mänskligt beteende och motivation även om det är osannolikt med avseende på situation och bakgrund. Många skådespel inte minst Shakespeares är ganska osannolika i termer av berättartrådar och framförallt i fråga om hur verkliga miljöerna är.  Men de skulle kunna säga något viktigt om de tankar och värden som personakaraktärerna har. Något som publiken skulle hålla med om. Dessa tankar och värden blir sedan sanningen som vi talar med varandra om.

6.1.1 Några kriterier för realism
När vi alltså säger att något har verklighetsprägel skulle vi kunna tala om ett antal element

- hur exakt bakgrunden är beskriven

- hur sannolikt folk uppträdande verkar vara 

- hur sannolik berättartråden är (om vi talar om fiktion)

- hur sanna de poänger som materialet slår fast är

I allt detta är komplikationen att realism alltid är relativ. Den är relativ i förhållande till vår erfarenhet. Så om vi har upplevt eller bara läst om något som sedan dyker upp i en tidskrift, kan vi uppleva det som mer sannolikt än vad någon gör som inte har haft den erfarenheten. Det är också relativt i förhållande till realismens sätt att vara.

6.2 Realismens former
Dessa refererar till realismens kategorier som vi lär oss och har i huvudet när vi fäller omdömen byggda på idéer som realism, sanning, trovärdighet. Vi förändrar basen för våra bedömningar enligt det realismens sätt att vara som vi tror att vi har framför våra ögon. Vi väntar oss inte att en TV-dokumentär skall vara realistisk; vi förväntar oss dock att den skall vara mer realistisk och sannolik än exempelvis en romantisk roman.

6.3 Konventioner
Vi är tillbaka vid dessa dolda regler. Faktum är att alla dessa olika former av realism har olika regler. En förändring inom dessa regler förändrar vad vi kan vänta oss. Det särskilda mediet eller stilen inom detta medium har sina egna förväntningar. 

	Naturligt ljus
	

	Naturligt levande ljud
	

	Berättarröst
	

	Berättare till kameran
	

	Verkliga platser
	

	Intervjuer
	

	Tagningar/långsamma klipp

	Verkliga människor som skådespelare

	Ingen musik
	

	Enkla kameraplaceringar

	Captions på duken
	

	
	


Dessa förväntningar väcks så snart som vi börjar läsa, titta, lyssna. Vi förväntar oss att en självbiografi skall vara annorlunda än en roman: en situationskomedi skall vara annorlunda än ett program om aktuella händelser och så vidare. Vi har förkunskaper om tidningsmedierna, vi förväntar oss inte att de skall hitta på historierna.  Vi kommer att ha läst recensioner eller annat material om en film så att vi känner till vad den handlar om och till och med vilken slags fiktion den uttrycker.  Ghostbusters 2 kommer inte att vara likadan med avseende på realism som Gorillas in the mist. Ifråga om television är programtitlarna avgörande för att vi skall förstå vilken uppsättning konventioner som vår hjärna skall slå in på innan programmets viktigaste del startar.

  Reglerna som vi talar om möter vi i många olika former. I situationskomedin tolererar man inspelade skrattsalvor. Inom radiojournalistiken accepterar man att någon talar genom en dålig telefonförbindelse. Filmäventyret accepterar plötsliga utbrott av romantisk musik – man kan med lätthet utveckla dessa exempel. Men i allmänhet blandar vi inte dessa uppsättningar regler. Har vi en gång gått in på en uppsättning regler för en viss sorts realism måste vi sätta upp särskilda måttstockar för och förväntningar på vilken kvalitet vi förväntar oss i produkten.

6.4 Realismens källor
Det är viktigt att påminna oss själva att alla våra synsätt om vad som är sant eller verkligt beror på en rad olika slags erfarenheter.

  En är vår kulturella erfarenhet. Vi förlitar oss på år av inlärning under hela livet om vad vår kultur betraktar som verkligt. Vi har till exempel lärt oss ett språk eller visuell fantasi och tror sålunda att ett större objekt som döljer ett mindre befinner sig närmare oss än ett litet. Men detta är bara en konvention inom den visuella kommunikationens koder. Det är bara ytterligare en av dessa uppsättningar regler. En annan kultur som inte har lärt sig reglerna på det här sättet skulle säga att i en dum bild (målning, foto eller film) – har skaparen satt en sak framför den andra – eller – det större föremålet måste vara viktigare än det mindre. Och naturligtvis säger oss alla regelsamlingar att det större måste vara viktigare än de mindre. Och vi har lärt oss alla dessa former för vad som är verkligt genom vår uppfostran inom vår kultur.

  En annan erfarenhet är den som handlar om vårt riktiga liv. Det innebär att vi kan bedöma vad som är verkligt eller inte på basis av vad vi har sett, gjort, känt. Vi kan framförallt bedöma vad som verkar verkligt utifrån er sannolikheten i våra egna livserfarenheter. Vi vet utifrån livet en del om orsak och verkan, ungefär hur folk brukar bete sig. Denna erfarenhet kan vi alltså ha som grund när vi bedömer sannolikheten för vad som visas i medierna.


  Men ytterligare en erfarenhet handlar om medierna själva. Den vävs också in i vår verklighet. Om vi har sett delar av en dokumentär om amerikanska indianer och sedan ser ett TV-drama med miljön hämtad från indianer i New Mexico kan vi bedöma realismen i det dramat delvis i ljuset av andra den andra delen av mediematerialet. Poängen är att vi kanske aldrig har varit i New Mexico i vårt liv. Så vi kommer att basera vår bedömning på denna andrahandsmediala erfarenhet som någon annan har skapat.

6.5 Realism och produktion

Realism påverkar hur vi förhåller oss till mediematerial - särskilt fantasier. Det är viktigt att förstå det eftersom det påverkar sannolikheten i budskapen i materialet. Av bägge dessa skäl anser medieproducenter det viktigt att bibehålla och stödja de olika formerna av realism och dess regler. Det är bekvämt att paketera materialet i olika slag av realism precis som det är förpaketerat i genrer. Producenterna vill att publiken skall känna sig tillrätta med produkten och veta var de står. De vill att relativt realistiska former som dokumentärer eller media som tidningar skall äga sannolikhet.

  Det är särskilt viktigt när det gäller televisionen att tittarna förmår skilja det ena programmet från det andra i den ändlösa strömmen av material. Om du plockar upp böcker från hyllan där det står skönlitteratur eller reseskildringar får du en ganska bra idé om vilken slags realism de innehåller innan du börjar läsa. Men televisionen är som en ändlös procession av öppna böcker av skilda slag utan titlar på baksidan. Det är här som programtablåerna och programpresentationerna kommer in lika mycket som pekpinnarna i programmen själva. 

   Det kanske inte är någon händelse att några av de mest heta debattprogrammen om medierna handlar om televisionen i synnerhet. Argumenten som oftast verkar handla om innehållet i programmen tar i själva verket lika mycket upp utformningen av programmen. Debatten om inskränktheten i media handlar också om hur olika ämnen behandlas exempelvis det faktum att man i allmänhet anser att folk tror på vad de ser på nyheterna. På samma sätt handlar debatten om vissa dramer – En prinsessas död som visar en tänkt arabisk familj i ett delvis ofördelaktigt ljus – ofta om hur man använder konventioner ifråga om realism. Man oroade sig för att dokumentär behandling innebar att detta blev en sann historia och att man följaktligen skulle ta den på allvar som en kritik av den verkliga saudiarabiska familjens sätt att leva. Dramadokumentärer av det här slaget rör i själva verket till gränsen mellan fiktion och fakta. Argumentationen om detta drama hade en särskild udd eftersom den verkade ganska verklig och eftersom delar av berättartråden hade förbindelser med kända händelser i verkliga livet. 

6.6 Nyheter och fantasi
Sanningen i det hela ligger i att det inte finns någon absolut verklighet eller sanning i medierna. Vi skulle vilja tro att det finns och vi kan uppleva det som bekvämt att ha en uppsättning regler för att definiera olika grader av verklighet och sanning. Men ta en titt på fakta. En tidning som Independent läser vi som på något sätt mer realistisk än The Mirror. Den förra har fler hårda nyhetshistorier och en mindre dramatiserad stil än den senare. Och ändå kan man inte säga at The Mirror, som hellre ägna största delen av utrymmet åt frågor om mänskliga intressen (kanske en filmstjärnas skilsmässa) framför frågan om vad som händer i överhuset, inte anser skilsmässan är verklig – inte verklighet. På samma sätt har TV-nyheterna utan att helt frångå sanningen ett drag av drama på så sätt att de väljer vissa spännande historier eller gör något spännande som en kidnappningshistoria. Och det är inte bara helt enkelt sanningen. Om den gjorde det skulle det räcka med bara ett nyhetsprogram. Så linjerna mellan det ena slaget av realism och det andra kan vara mer suddiga än vi tror.

6.7 Att paketera 
Vi är inskolade att tro att skiljelinjerna är skarpare än de är genom att de fått vissa stämplar (Thrillers eller såpa); eller genom utformningen (fiktion eller dokumentär); eller genom att man hittat sin publik (för kvinnor eller för sportfantaster); eller genom struktureringen (en sida annonser följd av en större artikel eller en såpa följd av ett frågesportprogram följt att en situationskomedi). Alla dessa olika sätt att paketera medieprodukterna har till syfte att föra samman produkten och publiken för att uppnå maximal försäljning, tittarsiffror eller läsare, maximala profiter.

 Utifrån en synvinkel gör detta kommunikationsprocessen så smidig, så strömlinjeformad, så effektiv som är möjligt. Vad det också gör att projektera budskapen mycket effektivt. Så än en gång måste vi gå tillbaka till frågan om vad dessa budskap är, om de är avsiktliga eller dolda.  I denna utsträckning är inte produkten bara boken, skivan, programmet, det är också budskapet. Om det finns en produktionslinje, en process varigenom materialet produceras gång på gång, effektivt, i stora upplagor, finns det också ett löpande band för budskapen. Det är ett löpande band för värden, det är en förstärkning av värden.

7 Narrativ

Medierna berättar historier. Dessa historier är inte bara fiktion, de handlar lika mycket om faktiskt material. Nyheterna talar om ”historier” när de refererar till ett nyhetsstycke. Vi skulle föredra att använda ordet ”narrativ”. Medierna är fulla av narrativ som skulle komma fram om bara dessa medier avtäckte sitt material i en viss ordning. Precis som ett radiodrama kommer att introducera karaktärer och situationer i början introducerar de sitt ämne och tema i inledningen. Precis som dramat fortsätter med att avtäcka en historia med teman som skal genomföras avtäcker artikeln sin information och de poänger den vill göra. Det handlar om narrativ oavsett om man talar om fiktion eller fakta.

  Och även om vi bara talar om fiktion är det värt att komma ihåg hur mycket sådant som det finns inom medierna. Tidskrifter - till och med söndagstidningar - har noveller. Serietidningar är fulla av historier. Många populära sånger bygger på historier. Videospel är historier som du deltar i och de har ofta sitt ursprung i spännande berättelser (observera hur produkter som Red Heat marknadsförs som filmer, video och videospel).

  Vi har redan talat om presentatören som en slags berättare för televisionsprodukterna. Men låt oss komma ihåg att berättandet är organiserat innan någonting inträffar på skärmen. Berättandet i en TV-dokumentär är organiserat genom ett manus, genom regissörer och bildredaktörers beslut vad som skall hända på varje sida i manus. Så idén om narrativ drar uppmärksamheten till det sätt som materialet organiseras på för att konsumeras av publiken. Narrativet kan göra materialet och idéerna mer lättsmälta. I hjärtat på narrativet finns innebörden – vad historien handlar om. Hur vi förstår vad historien handlar om beror på vår förmåga att koda av narrativet. Det är detta som vi skall ta en titt på nu.

7.1 Narrativ, utrymme och tid.

En avgörande sak med narrativets sätt att skapa materialet i termer av utrymme och tid är att säga att det definierar vart saker och ting tar vägen, när de tar vägen och hur snabbt de tar vägen. Till och med när televisionen sänder live kan den fortfarande få igång denna narrativa manipulation. I termer av plats och rymd kan du se ett sportprogram som sänds från en studio i London. Berättaren befinner sig där. Men den där berättaren, presentatören, kan projicera oss till andra platser där sporthändelserna äger rum. Vi kan skickas till Las Vegas för att se en boxningsmatch. På denna boxningsmatch kan en tidsförskjutning ha ägt rum. Vi kan till exempel få en repris av avgörande händelser i kampen. Dessa har till effekt att förvrida tidsuppfattningen och händelserna. Ofta sker repriserna mellan ronderna så att vi förlorar en känsla av stanna - börja - aktion och får en illusion av pågående aktivitet i ringen. Reprisen är också en förvrängning eftersom den är en flashback. Fiktion på skärmen är mycket angelägen om att använda detta hjälpmedel för att dra samman eller förlänga visningstiden. Sergio Leone, som regisserar västernfilmer, utvecklade en teknik för att spinna ut den verkliga tiden på film när det fanns ett ögonblick av spänning mellan huvudpersonerna. Han använde mycket långa tagningar för att fånga reaktionerna hos personerna innan det fanns ett utbrott av verklig aktion för att öka trycket genom att få tittaren att vänta på det.  Narrativ särskilt inom film och TV har alltså en oändlig möjlighet att manipulerar vår medvetenhet om tid och plats. Det är ett annat sätt att manipulera betydelser.

7.2 Berättartekniska former
Vi kan identifiera åtminstone två sätt att berätta som måste struktureras i förväg. Den ena är återberättandet av händelser – saker som händer och den ordning som de händer. Det andra är dramats berättande som har mer att göra med karaktären och relationerna. I detta fall markeras den narrativa strukturen genom saker som dramatiskt tryck och kris i relationerna. Om hjälten skjuter fiendens agent, dyker ner i sjön och utlöser den fjärrstyrda sak som kommer att förstöra den…vad det nu handlar om, så är detta den ordning inom vilken saker och ting kommer att utvecklas. Om hjältinnan har ett känsligt gräl med hjälten och beslutar att han aldrig var hennes typ och att hon kommer att ge sig iväg då har ingenting hänt med avseende på händelser men en hel massa har hänt ifråga om dramatik – det har varit en konflikt, en förändring i relationen och historierna är på väg att ändra riktning. 

7.3 Narrativa strukturer
De flesta narrativ är strukturerade på basis av en öppning och en slutning. I princip måste man inte göra så –man kan bara klippa rakt in i berättartråden. Men sanningen är att det finns hjälpmedel som säger att det här är början och det här är slutet. En tidningsartikel inleds med rubrikerna och slutar med något slags verbal utgångsrad och genom en grafisk markör som exempelvis en understruken rad. TV-program inleds med titlar och avslutas med tack till alla som medverkat.  Det här sättet att strukturera är utformat för att vi skall kunna få någon rim och reson i det hela.  Televisionen i synnerhet behöver detta så att vi vet var ett program börjar och ett annat slutar.  Det behöver det framförallt eftersom det också har en större struktur som sträcker sig över hela dagen. Det börjar vid frukosten och slutar med nattbio och hallåan som önskar godnatt – eller nåt åt det hållet.

   Denna känsla för struktur sträcker sig genom hela högen mediematerial. Det organiserar sättet att berätta. Det organiserar publikens förståelse. Top of the pops som visar hitlåtar på väg uppåt och unga talanger har en mycket rigid struktur. Det kräver att man växlar mellan DJ.s på scen och bandet på scen. Det finns tre rituella rundowns på listorna . Det finns alltid ett antal (på video) att spela i slutet. Själva musiken man spelar har också struktur. Ett exempel skulle vara korus-verse- korus. Tidskrifter och tidningar har en ganska vanlig berättarstruktur som sträcker sig över hela materialet. Det är det som hjälper till att sälja dem för läsarna – belåtenheten i att hitta saker och ting på sin rätta plats – posters som hängs ut mitt i programmet, sporten alltid i bakgrunden och så vidare.  Ändå kommer de individuella artiklarna att ha sin egen struktur. För längre nyhetsartiklar markerar styckena och underrubrikerna detta medan man lägger till information om händelsen och man har fått en vinkling.

  Det finns olika strukturer när det handlar om att skapa fiktion. En form av cirkelstruktur visar de dramatiska händelserna (ett mord?) som blir startskottet för historierna och som kommer först. Den viktigaste delen av berättelsen är en återblick som visar de händelser som ledde fram till mordet. I slutet har vi på nytt kommit fram till den punkt då mordet ägde rum. Sedan upptäcker man mördaren. I de mest konventionella narrativen introduceras först protagonisterna (hjältarna och skurkarna, de ledande karaktärerna); och bakgrunden; sedan kommer man till ett problem som handlar om någon slags konflikt som måste lösas; sedan förs vi genom en serie händelser där strukturen är ”kommer det eller kommer det inte att lösa sig”?; till slut just när allt verkar omöjligt är det en stor final där alla får vad de förtjänar.

  Man borde försöka analysera strukturen på olika exempel på narrativ och se hur de organiseras. Kom ihåg att den särskilda punkten för att fånga din uppmärksamhet är till för att väcka dina känslor och ge den speciella känslan i tittandet eller läsningen – i sista hand för att du skall komma tillbaka för att köpa mer. 

  Och glöm inte berättartekniken i faktamaterial. Nyheter är överfulla av material för att skapa drama. Vi accepterar att fiktion skapar höjdpunkter när det gäller dramatiskt tryck. Vi är vana vid att uppleva det vi kallar ´cliffhangers´. Bildserierna i seriemagasin styr dessa så att du kommer att köpa nästa nummer för att se vad som händer. Nyheter gör samma sak. De lovar bilder av katastrofen senare i programmet. Det inbjuder dig att se nästa episod av en viktig händelse senare under kvällen i nästa nyhetssändning.

7.4 Berättande pekpinnar
Dessa pekpinnar styr vår förståelse av den historia som vecklas upp. De kan vara verbala eller visuella. De säger saker som, det här är en skurk, här har vi en tidsförskjutning, historien förflyttar sig nu till en annan plats, något avskyvärt är på väg att hända och så vidare.  För att ta några mer uppenbara exempel - skurken antyds genom en närbild på ett orakat ansikte, tidsförskjutningen antyds genom en ryckning i huvudpersonen ögon när han kommer ihåg något som hänt förut, förändringen av plats signaleras av ”och nu över till vår korrespondent i Beirut”, anticipationen av det som skall hända sker genom en snabb tagning av en hand som griper efter pistolen. Du kan göra din egen lista över sådana pekpinnar. Men fråga dig alltid varför de finns där. Fundera över på vilket sätt de bidrar till historiens betydelse.

7.5 Narrativ och konventioner
Narrativ är lika mycket bundna av hur de sköts som andra exempel på medieinnehåll och utformning. Vi har redan noterat att narrativa pekpinnar själva är konventioner i sättet som de används på och ifråga om vad de betyder. De utgör regler för att organisera narrativet. I likhet med genre eller realism är det viktigt att de som gör kommunikationen delar samma regler som de som tar emot och kodar av dem. Detta skapar förståelse.     

   Okonventionellt berättande eller okonventionell användning av reglerna kan vara uppskakande, förvirrande och förfrämligande. Det här är inte samma sak som att säga att reglerna inte kan böjas eller kombineras på olika sätt. Det är framförallt inte samma sak som att säga att folk inte borde experimentera med olika sätt att berätta. Filmskapare har försökt att använda svarta rutor för att markera skillnaden mellan den ena episoden och den andra.  En del har försökt att döda hjälten halvvägs och introducera en annan. En del har rört till ordningen för händelserna och använt flashbacks inom flashbacks. Det är användbart för en mediestudent att se de här filmerna för att det verkligen bevisar att reglerna för att konstruera narrativ existerar.  Men det bevisar ändå att publiken måste lära sig reglerna eller förstå nya om de skall kunna skapa betydelser från materialet.

  Berättartekniska konventioner kan överlappa med sådana som handlar om genre eller realism.  Det är som att ha en lever som kan röra olika delar av maskineriet.  Du kan exempelvis ha en närbild på en hand som snurrar magasinet på en colt 45. Det faktum att detta är en Coltpistol och därför en ikon om västernfilmen gör det till ett konventionellt inslag i västerngenren. Detta i sin tur kommer att få oss att mentalt falla in i en viss form av realism – spänning rätt upp och ner. Men bilden arrangerar också berättandet. Vi skulle vänta oss en scen som följer där man använder pistolen. 

  Så återigen - i termer av att skapa betydelse och betydelseutbyten mellan medierna och publikerna skall vi inte underskatta de konventioner som gör detta möjligt.

7.6 Narrativet och läsaren/åskådaren
Narrativet har makt att placerar oss i en relation till historien. En fundamental relation är den objektiva eller subjektiva positionen. I första fallet står vi utanför händelserna, i det andra dras vi in i dem. Den ena är förstapersonberättandet, den andra är tredjepersonsberättandet. Visuellt material och fiktionsmaterial bjuder på de bästa exemplen. Det är möjligt att de två slagen av positionering kommer att äga rum till och med inom en enskild scen.  Om hjältinnan hänger från en klippspets och vi bara ser detta på avstånd är detta ett objektivt berättande. Men om kameran övergår till att se nerför klippan som om vi var i hennes kläder och inuti hennes huvud då är detta subjektivt berättande. Tryckta medier gör samma ska när de använder jagformen för att vända sig direkt till läsaren eller när de helt enkelt beskriver händelser i form av det hände. Faktamaterial kan använda samma medel – dokumentärer kan lägga in subjektiva tagningar för att skapa upplevelsen mer kompakt – kanske ett reseprogram. Tidningar verkar hålla sig till tredjepersonsberättelser eftersom de försöker uppnå objektivitet. Men tidskrifter kan mycket väl vända sig direkt till läsaren för att uppnå intimitet och trovärdighet.

 Det här slaget av positionering är kalkylerad för att påverka det emotionella intrycket av vad som berättas och för att påverka dess trovärdighet. Såtillvida relaterar dessa berättartekniska metoder också till realismen. Det sätt som vi relaterar till narrativet påverkar också hur vi reagerar på det, påverkar hur vi accepterar betydelserna eller budskapen. Tredjepersonperspektivet i nyhetssändningar skapar trovärdighet – så betydelsen tar vi in på köpet. 

  Narrativen kan också placera oss i uppenbart omöjliga situationer i förhållande till vad som händer. Vi kunde ha sett vår hjältinna på klippan som om vi befann oss någonstans uppe i himlen och såg ner på hjältinnan på klippan. Vi accepterar denna gudalika position eftersom vi liksom ifråga om allt annat har lärt oss att acceptera den genom vår t tidigare tittande.  Vi har lärt oss vad som utgör ytterligare ett inslag i historieberättandet.

 Sedan finns det positionen hos den privilegierade åskådaren när vi kan se och höra saker som protagonisten inte kan. Detta borde väcka minnen av bildanalysen om att det är makten i kameran och de som sköter den som sätter oss i en viss position. Så vi kan få möjlighet att se ett visst dokument på ett bord som ingen annan i historien kan se. På samma gång drar detta medel oss också närmare in i dramat. Det är en slags deltagande i vad som pågår. Du kan se samma sak hända i en frågesportstävling när presentatören inte bara välkomnar oss personligen (fast han inte kan se oss) utan också kan visa oss priser som deltagarna i frågesporten inte kan se.

   Det finns positionering med avseende på en berättare. Detektivfilmer har ett grepp med voiceover där hjälten anförtror oss vad som händer. Tidningsreportern agerar som berättare när han ger oss ögonvittnesrapporter om någon händelse. Den första är mer intim än den senare. Men bägge skapar en relation mellan publiken och historien som berättas.

   Så dessa medel att berätta kan ordagrant försätta oss på ett visst ställe eller de kan placera oss psykologiskt i relation till vad man berättar. Denna relation handlar i grunden om mer eller mindre engagemang i vad som pågår. Graden av inblandning påverkar vår acceptans av allt på sidan eller på skärmen. Detta påverkar i sin tur vår acceptans av budskapet och betydelserna inom materialet. Vi blir inte bara förförda till i att tro att detta är möjligt utan också att acceptera betydelser som – det är ok för folk att exakt hämnas (i en historia) eller det är ok för folk att göra dumma saker offentligt om det finns priser i sikte. (i en frågesport)

Översikt

Du borde nu ha lärt dig följande saker från det här kapitlet om mediaprodukter:

· de viktigaste elementen i medieprodukter är hur dessa bearbetas och att detta sker enligt upprepningsprincipen
· det här slaget av innehåll och bearbetning har gjorts naturligt för de publiker som upplever det genom att exponeras för dessa publiker

· dessa element är icke desto mindre ofta attraktiva och säljer bra

·  de främsta konsekvenserna är att budskapen och innebörderna i materialet också upprepas. De har ideologisk betydelse även om denna inte är avsiktlig

2 Genrer 

2.1 En massa mediematerial, särskilt spännande historier, ingår i den här beteckningen.

2.2 Genrer fungerar som en formel som bygger på kombinationer av nyckelelement ; protagonisten, bifigurer, handlingstrådar och fasta situationer, ikoner, bakgrunder och dekor, teman.

2.3 Genrematerial känner man snabbt igen genom att man sett det tidigare, och det är tilltalande för åskådaren

2.4 Genrer arbetar på åskådaren och skapar njutning genom att de är förutsägbara

2.5 Innehållet, bearbetningen och budskapen stärks genom att de upprepas

2.6 Genrer arbetar inte bara genom formulas, de har sina egna koder dessutom och konventioner som styr vad vi förväntas se och läsa och hur det skall behandlas 

2.7 Genrer ger publiken njutning och gör det bra. Detta innebär att

 de också är profitabla för medieindustrier och sålunda tenderar att repeteras med variationer på temat

2.8 Genrer skapar element av myt i sina historier. Detta är attraktivt eftersom det representerar vissa grundläggande föreställningar och strävanden i vår kultur.

2.9 Vi kan studera exempel på genrer för att se vad formulan är och vilka betydelser, trosföreställningar och värden som förmedlas tillsammans med formulan

3 Framträdelseformer
· Medierna konstruerar olika framställningar av sociala grupper genom skapa vissa typer av folk

3.1Dessa typer kan karakteriseras i termer av typer, stereotyper och  

     arketyper 

3.2 Dessa typer är uppbyggda genom repeterade inslag såsom 

      uppträdande och beteende

3.3 Dessa element bär på betydelser om personkaraktärerna, 

      relationerna och om hur man vill att vi skall se och värdera   

      typerna

3.4 Det som inte visas är lika viktigt som det som visas

4 Framställning kultur betydelse

· Dessa framställningar av folk säger en hel del om vår kultur och våra trosföreställningar. De kan representera våra värden, de kan stärka dem.

5 Presentatörer, personligheter, stjärnor
5.1 Personligheter fungerar som en kontaktpunkt mellan mediematerialet och publiken. De används för att tolka det materialet för oss.  De konstrueras också som fantasifigurer för att bli attraktiva för publiken.

5.2 Stjärnor är också attraktiva personligheter. Termen används vanligtvis i samband med film. Stjärnor har en persona och en dragningskraft som ingår i den filmprodukt som man vill sälja till oss. 

5.3 Presentatörerna framträder särskilt i televisionen. De fungerar ofta som en slags berättare i en given typ av program, berättar för oss vad de innebär, hindrar oss kanske från att låta våra egna tankar vandra alltför fritt.

6 Fakta och fiktion: realism

6.1 Det finns en uppsättning ord som vi kan använda för att definiera realism, faktamaterial eller fantasimaterial: sannolikt, tänkbart, aktuellt, likt verkligheten, sanningsenligt, sannolikt

6.2 Det finns olika sätt eller kategorier av realism, för vilka vi har olika förväntningar i termer av hur materialet handhas

6.3 Dessa sätt bygger alla på olika typer av konventioner

6.4  Det finns olika källor för våra idéer om realism, framförallt vår allmänna kulturella erfarenhet, vår personliga livserfarenhet, vår andrahandserfarenhet genom medierna

6.5  Medieproducenterna föredrar att packa in materialet inom en eller en annan variant av realismen, så att det blir sannolikt på sina egna villkor

6.6 Ingen form av verklighetsåtergivning, oavsett om det är nyheter eller fiktion, är absolut verklig eller sanningsenlig

6.7 Att paketera ett material i termer av realism kan ställas mot att packa i termer av genrer och kategorier

7 Narrativ

 Handlar om handlingstråden och berättarstrukturerna i allt mediematerial

7.1 Narrativ definierar platsen och tiden inom vilken saker och ting skall äga rum

7.2 Det finns två huvudsakliga aspekter av narrativet – story i termer av händelser, story i termer av drama

7.3 Narrativ har olika strukturer eller sätt att organisera följden inom berättartråden och vad som historien innebär 

7.4 Berättarpekpinnar är tecken inom berättartråden, som indikerar saker som var händelser är tänkta att äga rum eller förändringar i tiden

7.5 Narrativ har också en uppsättning regler eller konventioner som producenter använder i sitt sätt att berätta ett drama eller en dokumentär historia till exempel. Dessa regler kallas ibland också reglerna för verklighetsåtergivning eller för genre. Samma regler fungerar på mer än ett sätt. 

7.6 Narrativ innefattar också sätt att koppla läsaren eller tittaren till det materialet runt vilket en historia blir avtäckt. De två viktigaste ”positionerna” eller slag av relationer kallas den subjektiva eller objektiva.







