---------------------  Kapitel 1   -----------------------------

Varför skall man studera media?
 Det borde finnas skäl att studera vadsomhelst. Dessa skäl borde vara sådana som du tro på och förstår. Du borde förstå varför du sysslar med en sak.  Och de svaren borde besvara den stora frågan – ÄN SEN DÅ? Detta är mediestudier – än sen?

    Så tänk på de följande svaren på den frågan. Jag hoppas de kommer att övertyga dig och att några av dem kommer att vara sånt som du håller med om. 

1 Dina intressen
Först och främst kanske du råkar ha personligt intresse av vissa typer av tidskrifter eller program som du kanske vill ta en närmare titt på. Du kanske är nyfiken på hur man gör materialet. Du kanske gillar att läsa om tekniken bakom att göra media. Du kanske dessutom känner att du vill studera media eftersom det är något som du känner, till någonting som du litar på, ett ämne där du får en smakstart eftersom du redan har en viss bakgrund i det och har vissa åsikter om det.

2 Mediemakt och påverkan

Många av huvudargumenten för att studera medierna handlar om en sak: Alla tror att de har en viss makt fast det är svårt att exakt etablera exakt vilken makt det handlar om. Mediernas främsta makt ligger i det faktum att de kan skapa vad vi vet om världen och de kan vara en huvudkälla för idéer och åsikter. De kan påverka hur vi tänker och handlar. Den här makten ökar om vi tar media som en helhet snarare än att titta på en del av dem som exempelvis televisionen.  Och det är uppenbart när vi tittar på användningen av media som exempelvis en annonskampanj. Sådana kampanjer använder olika media tillsammans och repeterar alltså och förstärker varje budskap som de skickar iväg. Vissa människor diskuterar hur mycket makt medierna egentligen har. Men de ständigt upprepade och mest kända argumenten antyder att det måste vara värt ett försök att studera medierna för att se om de har eller inte har den här makten och inflytandet. 

A. Procent av tidningscirkulationsfakta omfattande de tre största företagen

Företag                                                                   Procent

Pergamon Holding foundation

(Robert Maxwell)

Mirror, Sunday Mirror, People                        Nationella dagstidningar 73%

United Newspapers

(Lord Stevens)

Daily Express, Sunday Express

Daily Star

News Corporation

(Robert Murdoch)                                           Söndagstidningar  82%

The Sun, The Times

Sunday Times, Today,

News of the World

B. Marknadsandelar av de fem ledande bolagen I olika medier.

ITV                                        64%

Nationella dagstidningar       95%

Nationella söndagstidningar  92%

      Böcker                                    40%

      Musik CD                               58%

      Övrig musik                            60%

      Videokassetter                        66%

Fig 1.1 Medieägare: de dominerande marknadsandelarna

3 Ekonomisk makt

Den rent ekonomiska makten i medierna gör dem lätta att känna igen och väl värda att studera. Medieindustrin har tusentals anställda och skapar arbetstillfällen åt åter tusentals (exempelvis när det gäller produktion av utrustning). Inkomsterna från och kostnaderna för medierna är omfattande. De summor som spenderas på program eller för att producera tidskrifter är kollossala. ITV kostade 1987 ungefär en och en halv miljon pund licensintäkterna för BBC var drygt en miljon. Skivindustrin sålde för 340 miljoner 1988.

  Och hur var det med annonsmarknaden. I England la man ut 6 miljarder 1988 på reklam – vilket stöder medierna. Man lägger inte ut så mycket pengar på att annonser eller på att skicka budskap. Så själva beloppet som media lägger ut är ett argument för att studera hur och varför medierna fungerar som de gör.

4 Omfång på operationerna

Denna är också väldig. Det ger goda argument för att se vad man sysslar med. Man kan mäta skalan på vilket sätt man vill. Storleken på publiken är ett sätt att belysa frågan. Bästa tittartid brukar dra omkring 18 miljoner tittare. Det är mer än en tredjedel av befolkningen i det här landet. Man skulle kunna betrakta det i form av en geografisk bestämning. Hur är det med satellitkanaler som SKY som sprayar program över England och största delen av Europa. Eller hur är det med operationer i förhållande till hela mediebranschen. Cannon films äger mer än trehundra biografer. Den är en av två organisationer som kontrollerar distributionen av de flesta filmer som distribueras i det här landet. Oavsett hur vi mäter denna skala, detta massmarknadsdrag inom media, är det så stort att det ytterligare aktualiserar det viktiga i att göra media till ett ämne man som man studerar.

5 Tillgång till publiken 

Det har handlar om medias förmåga att nå fram till sin publik. Det är ökänt att radio och television är speciella i den betydelsen att de tar sig in i vardagsrummet. De har tillgång till vartenda hushåll. Sedan har vi The Sun som når fyra miljoner hushåll varje dag. Eller News of the World som når ut till fem miljoner läsare varje söndag (båda tidningarna ägs av News Corporation). Denna förmåga att nå oss ofta i stora upplagor gör också media mer intressanta som kommunikatörer.

6 Information och underhållning
De två saker som är viktigast är dessa två. Så vilken får vi mest från. Rätt  –  medierna. Varje vecka sänder man 350 timmar television (förutom satellitsändningar) vilket blir ungefär 27 tusen timmar per år. Omkring 1990 räknar man med att det kommer att finnas tjugo kanaler tillgängliga som sänder ut 210. Nittio procent av tittarna som man intervjuade uppgav att de fick sina nyheter från TV och att de litar på dem. Tretton miljoner läser de tre ledande morgontidningarna varje dag. Antingen de som är tabloider eller de tre som inte är. Om du tänker efter - varifrån får du din information och underhållning. Kom ihåg att böcker är lika mycket media som television. Du kanske tillbringar tid med att umgås eller ägna dig åt sport och sedan kommer du att tillbringa minst två timmar med att titta på tv. Så om media är de som i första hand ger dig information och underhållning kan det vara idé att se vad de hade att bjuda på och varför de gör det eftersom de verkligen utgör en stod del av ditt liv.

7 Upprepning av budskapen
Detta innebär att man repeterar bitar av information och underhållning. De främsta kanalerna för seriösa nyheter i tre av mediakanalerna ger dig allesammans mer eller mindre samma sak mycket av det från de tre ledande nyhetsförmedlingarna. Det faktum att tusentals kopior av tidningar trycks innebär att samma budskap reproduceras tusentals gånger. Filmer kommer upp på biograferna och ett år eller så senare dyker de upp på video, två år senare kommer de på TV. Nu kommer de på satellit och kabel-TV. Oavsett vad man får ut av film, blir denna också repeterad över olika medier. Och det finns bra underlag för att bevisa att det som man upprepar skapar tilltro. Så också detta är ett bra argument för att studera media och för att studera de möjliga effekterna av denna repetition.

8 Betydelser och budskap
Allt detta mediematerial berättar något för oss. På en nivå finns det ganska uppenbara skäl att berätta något för oss – kanske tala om för oss hur bra eller dålig en ny skiva som släppts är genom en recension. Men på en annan nivå är det som man talar om för oss mindre uppenbart. Det är kanske inte så uppenbart att en samtida varning mot aids talar om för oss att kvinnor är viktiga aidsbärare (denna kampanj innehåller en annons med en ung kvinna). Detta exempel är viktigt eftersom det helt enkelt inte är sant att kvinnor spelar särskilt stor roll i det här avseendet. Statistiskt sett är det män som kan förmodas bära det här viruset. Så ett bra argument för att studera medierna är att gräva ner dessa mindre uppenbara betydelser och budskap och sedan tänka efter varför de finns där överhuvudtaget.

Det kan finnas andra skäl till varför man bör studera medierna. Men de som jag just har givit erbjuder några viktiga svar på frågan i rubriken till detta kapitel. De erbjuder ett bra argument för att ta en titt vad som sägs, vem som säger det, vilken effekt allt detta kan ha på läsare och tittare. Så jag hoppas du känner dig övertygad ifall du tvekar om ifall det du nu sysslar med är värt mödan och egentligen är viktigt för dig som individ.

Översikt

Du borde ha lärt dig följande från det här kapitlet.

  Att det finns flera goda skäl att studera medierna vilket innefattar

· personligt intresse

· tro på medias makt och påverkan

· det faktum att media har stor ekonomisk makt, att de är vår främsta källa till information och underhållning och att de bygger upp många budskap som kan påverka vårt sätt att se på världen.
